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Voli Nizza - Milano

Casa Sanremo entusiasta dei prodotti made in Salerno: "Il carciofo di Paestum? Una vera e 158,00 € Ei’;ii’ﬁj f;ff;ﬂ:t, >
propria bonta! " Jetcost.it

19/02/2015
Non & rimasta affatto in disparte, quest'anno, la citta di Postato da

Salerno relativamente al pit famoso e prestigioso evento

della canzone italiana, il Festival di Sanremo. Annacaterina Scarpetta

Infatti, oltre alle numerose presenze in Casa Sanremo per
guanto riguarda i piu svariati ambiti, gli artisti accorsi alla
kermesse canora e i cantanti in gara hanno deliziato il
proprio palato con uno dei prodotti pid important della
Piana del Sele: il Carciofo di Paestum IGP.
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+ MNuoto: grande successo per la giovane Pagliara anche in Molise

+ (Capodanno spumeggiante con Emma e Rocco Hunt a Piazza
Amendola ma il freddo frena le presenze

Con cene dedicate, showcooking e presenze in altre
preparazioni gastronomiche durante tutta la durata del
festival, il Carciofo di Paestum IGP & stato assaporato dai
numeraosi ospiti (addett ai la-vori, giornalisti tv-radio-giornali,
fotografi, artisti, buyer, acquirenti, distributori) presenti al
Palafiori, nell'area di ospitalita del festival denominata 'Casa
sSanremo’.
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Hotel Le Forum
| 141,82 € Best Price Guarantee >
Booking.com

La presenza sanremese rientra nel progetto promozionale 2015, promossa dal Consorzio di Tute-la di questa eccellenza a
marchio comunitario in collaborazione con la O.P. Terra Orti, curato da Donato Ciociola e Inteli Comunicazione. Aumenta
intanto la preferenza dei consumatori per il prodotto, stando a quando emerge dai primi dati di vendita di questa fase iniziale
della campagna di raccolta, partita, come da disciplinare, il primo febbraio scorso. Un incremento del consumo aiutato anche
da questa importante campagna di comunicazione, partita a fine gennaio da Roma, nellambito delliniziativa “Agora
Contempora-nea Tir in Tour- Raccontiamo il Cilento”.
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_ . . : S e e . , _ Rimani aggiornato:
Il progetto di promozione continuera con tutta una serie di attivitd per comunicare la bonta del prodotio e per incrementarne EE B3 Mi piace [EERE

il consumo: cene degustazione, showcooking, workshop, percorsi di gusto riservati a consumatori, giornalisti, buyer, da tenersi
in Campania e in altre regioni italiane. Se vuol essere tempestivamente aggiornato su quello che succede a Salerno e



